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Valexcel
conseillé la sociét
Fashion Privilége
dans son j
d’adossement.
forte  croissancg
depuis 2005, le sif
de vente en lign
souhaitait s’ap
puyer a un indus
triel afin d’assoir
son développeme
Le groupe Very
wear est entré a
capital de la socié
té.
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FASHION PRIVILEGE ACCELERE SON
DEVELOPPEMENT SUR LE MARCHE FRANCAIS

LE SITE DE VENTE
GROUPE VERYWEAR,

PRIVEE
LEADER DES

MULTIMARQUES EN FRANCE.

Aprés 20 an-
nées d’expérien-
__ ces dans le ma-
nagement opéra-
tionnel et la ges-
tion de projets au sein d’entités
financiéres (Calyon Corporate &
Investissement Banking, Crédit
Lyonnais), Anne-Catherine COU-
PAYE fonde avec 2 associés
FASHION PRIVILEGE en 2005.
Dés sa création, le site est posi-
tionné sur le secteur porteur de
la famille: Prét-a-porter adulte

marques (Calvin Klein, Anapur-
na, Maxim’s,...) a prix discoun-
tés de 40 a 70%. Les ventes
s’effectuent sous forme d’opé-
rations flashs, généralement
sur une semaine, a destination
des internautes membres de la
communauté. Ces opérations
ont lieu toute I'année et sédui-
sent de plus en plus d’adeptes.
FASHION PRIVILEGE double
ainsi le nombre de ses ventes
chaque année. Le chiffre d’af-
faires a été multiplié par 9 en-

FASHION PRIVILEGE
ENSEIGNES DE PRET-A-PORTER

S’ADOSSE AU

tre 2005 et 2009, hissant FAS-
HION PRIVILEGE dans le top
10 parmi la cinquantaine d’ac-
teurs du marché.

Ayant pour objectif de réaliser
10 Millions d’euros de chiffre
d’affaires, FASHION PRIVILEGE
s’est adossé a un industriel du
secteur pour deux raisons es-
sentielles:

- intensifier le sourcing de nou-
veaux produits

- accroitre le nombre de mem-
bres.
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VeRyWem UN NOM ET UNE HISTOIRE

GRrROUPe

VERYWEAR est un groupe de
distribution de prét-a-porter
multimarques composé des
enseignes Devianne, Magvet,
Stanford, Cap Mod et Carrare.
Créée en 1882, la société n’a
cessé de se développer et pos-
séde aujourd’hui un réseau de
prés de 200 points de vente en
France et a I'étranger (Hongrie,
Espagne, Pays-Bas, Canada).
Le groupe a toujours affiché son
envie de répondre au mieux aux
attentes de ses clients.

En 2010, VERYWEAR a lancé le
premier moteur de recherche
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spécialisé dans la mode hom-

me, avec le site e-commerce :
[MOTEU R]g

Devant I'engouement des
consommateurs pour les ven-
tes événementielles via le net,
le groupe s’est associé a un
site de vente privée en ligne
par le biais d’'une prise de parti-
cipation au capital de FASHION
PRIVILEGE. L’entreprise cente-
naire démontre ainsi qu’elle
s’integre parfaitement dans
son univers en associant va-
leurs traditionnelles et moder-
nité.

POUR DES GRANDES MARQUES.

Une alliance
entre le brick et le click

VERYWEAR (110 Millions
d’euros de chiffre d’affaires)
a pris une participation mi-
noritaire dans le capital de
FASHION PRIVILEGE. Ce
rapprochement répond par-
faitement aux problémati-
ques de chacun des parte-
naires.

Ovalexcel

Conseils stratégiques et financiers auprés des entrepreneurs



